Le cinéma / la culture

L’Académie Française

90 millions d’Américains sont illettrés

la lecture réclame un effort

l’homme d’affaires est pressé

le génie est une longue patience

le goût du moment

le public demande à voir ce qu’il connaît déjà

la volonté de plaire au plus grand nombre

des films qui se ressemblent

un anglais mondialisé

acheter les droits des séries pour en faire des “remakes”

les cinéastes européens...

..perdent leur pouvoir créateur

les quotas

la libéralisation des échanges audiovisuelles

le film, est-il une marchandise ?

une industrie prospère

une standardisation de la culture mondiale...

...au seul avantage de l’économie américaine

des sitcoms bas de gamme

l’USA fait 3,75 milliards de dollars de bénefices... 

...à partir de ses exportations à la CEE

la CEE ne gagne que 250 millions de dollars...

...en vendant ses produits aux États-Unis

l’impérialisme américain fait que les enfants portent des casquettes de baseball, vont à Eurodisney, chaussent des Nike, écoutent du rap, bouffent des hamburgers et regardent les Simpson à la télé

des superproductions, telles Jurassic Park et Germinale

les possibilités de promotion / de merchandising

en France les chaînes de télévision doivent...

...diffuser 40% d’oeuvres françaises

...investir une partie de leur chiffre d’affaires...

...dans la production cinématographique

soumis à la loi du marché

la rentabilité

la censure 

l’anticonformisme

la révolution technologique

le numérique permettra de...

...authorisera la réception de 150 chaînes chez soi
